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Resumo: O presente artigo analisa os principais aspectos do Fashion Law, uma especialidade
emergente no panorama juridico global, impulsionada pelo crescimento da indUstria da moda e
suas complexas ramificacdes juridicas. Este novo dominio, o Direito da Moda, visa oferecer
maior seguranca juridica aos profissionais da area, direta ou indiretamente, e estabelecer
métodos eficazes para a resolucao de conflitos, preservando a rentabilidade e o dinamismo do
setor. A interseccdo entre moda e Direito é multifacetada. Adotando uma metodologia
qualitativa, sustentada por pesquisa bibliografica e jurisprudencial, o estudo examina o direito
de propriedade intelectual, ramo responsavel pela protecdo das criacfes intelectuais, como
ferramenta essencial para combater a exploracéo indevida e a concorréncia desleal no universo
fashion. Além disso, avalia a viabilidade de aplicar os institutos juridicos vigentes no
ordenamento brasileiro a protecdo das criaces da industria da moda, destacando que a questao
da tutela ndo se deve a falta de normatizacdo, mas ao desconhecimento da matéria, tanto por
parte dos profissionais do setor privado quanto dos gestores da Administracdo Publica.
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Abstract: This article analyzes the main aspects of Fashion Law, an emerging specialty in the
global legal landscape, driven by the growth of the fashion industry and its complex legal
ramifications. This new domain, Fashion Law, aims to provide greater legal security to
professionals in the field, both directly and indirectly, and to establish effective methods for
conflict resolution, preserving the profitability and dynamism of the sector. The intersection
between fashion and law is multifaceted. Adopting a qualitative methodology, supported by
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bibliographic and jurisprudential research, the study examines intellectual property law, a
branch responsible for protecting intellectual creations, as an essential tool to combat undue
exploitation and unfair competition in the fashion world. Additionally, it assesses the feasibility
of applying the current legal institutes within the Brazilian legal system to protect the creations
of the fashion industry, highlighting that the issue of protection is not due to a lack of regulation,
but rather to a lack of knowledge on the subject, both by professionals in the private sector and
by public administration managers.

Keywords: Fashion Law. Copyright. Intellectual Property.

1 Introducéo

Assim como o direito, a moda é um fendbmeno social suscetivel a diferentes
interpretacOes e analises. Concebida ndo apenas como uma manifestagdo artistica, uma forma
de expressdo ou um reflexo da identidade individual, mas também como uma representacdo das
épocas, culturas e contextos sociais em que os individuos estdo inseridos, a moda emergiu como
uma industria de proeminéncia global, impulsionada por um desenvolvimento continuo e
exponencial. Seu modus operandi é entrelacado a fatores econdmicos e mercadoldgicos
complexos, particularmente na cadeia de criagdo, producdo e comercializacdo dos produtos, o
que resulta em um impacto significativo sobre a sociedade.

O século XXI, caracterizado pela globalizacdo, pela sociedade de consumo em massa,
pelos avancos nas tecnologias de producao e pela ascensdo das midias sociais, mostrou-se solo
fértil para o fendbmeno conhecido na midia especializada como “democratizag¢do da moda” .
Este fenbmeno é marcado pela disseminacdo dos produtos do setor para diversas camadas
sociais, contrastando com a época em que a moda era restrita a exclusividade da Alta Costura.
Hoje, a proliferacdo de lojas de Fast Fashion tornou a moda acessivel a um publico mais amplo.
Agora, sobretudo gracas a proliferacdo das lojas conhecidas como Fast Fashion, a moda passa
a ser acessivel as demais camadas da sociedade®.

Apesar desse crescimento vertiginoso, o setor da moda continua a ser, em grande
medida, negligenciado por juristas e pesquisadores académicos no Brasil, evidenciando um

descompasso notavel entre 0 meio académico e a pratica empresarial. Por tras do estrondoso

3CABERLON, Juliana Escopel. O Processo de Democratizacio da Moda e as Consumidoras da Classe C: uma
analise das percepgdes sobre as aliangas estratégicas entre as marcas de massa e o0s estilistas de luxo. Porto Alegre:
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2010, p. 11.
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crescimento econdmico, revela-se a inseguranca juridica daqueles que atuam no setor, pois a

moda acaba por se desenvolver a margem da legislacgéo.

No que tange especificamente a tutela da Propriedade Intelectual pertinente a esta
indUstria, a situacdo mostra-se ainda mais delicada. Isto porque este € um mercado baseado em
tendéncias, sendo ténue a linha que separa uma inspiragdo de uma imitacdo. A progressiva
reproducado indevida de suas criagdes é fator que assombra o0 mundo fashion nos dias de hoje,
prejudicando marcas e designers que empenham simultaneamente esfor¢os, tempo e quantias
exorbitantes para construir sua identidade e destacar a exclusividade de seus produtos, como
forma de se sobressair neste saturado mercado.

Consequentemente, empresarios e juristas que optam por se especializar nesta area, bem
como os profissionais que atuam nos orgaos publicos responsaveis por regular e fiscalizar o
setor, precisam estar atentos as particularidades desta industria, para que se possa melhor tutelar
as criacdes da moda por meio dos institutos existentes no ordenamento juridico brasileiro,
promovendo maior segurancga no desenrolar das operagdes comerciais e preservando o potencial
desenvolvimento econdmico do setor.

O emprego de metodologia qualitativa, associado a pesquisa bibliogréafica e
jurisprudencial busca demonstrar que o reconhecimento juridico da Propriedade Intelectual
inerente a0 mercado da moda, seja pelos institutos da Propriedade Industrial ou por meio do
Direito Autoral, incentiva a pesquisa e estimula o desenvolvimento de novas criacdes, processos
e tecnologias, fato que fomenta o progresso do setor, e, por consequéncia, toda a economia

nacional.

2 A industria da moda e os primeiros passos do Fashion Law no Brasil

Segundo dados disponibilizados pela Associacdo Brasileira de Industria Téxtil — ABIT,
o0 Brasil passou a focar na tematica da moda somente ap0s a ascensdo da industria téxtil como
um setor de destaque econdmico. No ano de 2014, o setor téxtil brasileiro alcangou um
faturamento de R$ 126 bilhdes, correspondendo a aproximadamente 5,6% do total da producéo
industrial nacional daquele ano. Em termos globais, em 2011, o Brasil figurava como o quinto

maior produtor téxtil do mundo e o quarto maior produtor de vestuario, com um incremento
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anual continuo na exportagdo de produtos, evidenciando a moda brasileira como uma referéncia

internacional e um padréo de exceléncia.*

Em 2015 ndo foi diferente, o Brasil alcangcou novamente a posicdo de quinto maior
produtor téxtil do mundo, e mesmo diante da crise politica que j& ceifava o cenario econémico
nacional, o investimento no setor atingiu a marca de US$869 milhdes e seu faturamento foi de
US$39,3 bilhdes. A éarea é considerada a segunda maior empregadora da industria de
transformacéo e representa 16,7% dos empregos e 5,7% do faturamento. Atualmente, a Semana
de Moda brasileira esta entre as cinco maiores do mundo®.

Frente ao substancial montante financeiro gerado por esta indUstria, que sustenta e cria
inimeros postos de trabalho e representa de forma significativa o Brasil no cenario
internacional, tornou-se imperativo implementar medidas que garantissem a continuidade de
seu crescimento. Adicionalmente, surgiu a necessidade de profissionais especializados para
assegurar a correta aplicacdo de uma legislagdo especifica, destinada a resolver eventuais
disputas relacionadas aos Direitos da Propriedade Intelectual dos criadores.

Neste contexto, foi instituido no Brasil o Fashion Business and Law Institute — Brasil
(FBLI), um organismo dedicado ao debate e a disseminacdo de informacGes sobre a protecdo
juridica disponivel para o setor da moda, oferecendo um espaco para a discussao aprofundada
e orientacgOes para profissionais e interessados.

Sobre isso, cumpre salientar que o campo do Fashion Law abrange uma ampla gama de
questdes juridicas, incluindo Direito do Trabalho, Direito do Consumidor, Direito Empresarial,
Direito Civil, Direito Tributario, Direito Concorrencial, Comércio Internacional, Direito
Ambiental, entre outros. Contudo, o presente trabalho concentra-se especificamente na
aplicacdo dos principios da Propriedade Intelectual, com énfase nos Direitos Autorais e nos
Direitos de Propriedade Industrial, regidos, respectivamente, pelas Leis n°® 9.610/98 e n°
9.279/96.

Ocorre que, mesmo diante de tamanho avango e impacto da moda no setor econdémico,
0 estudo sobre o tema continua estigmatizado em grande parte do territério nacional, vez que

uma parcela consideravel dos pesquisadores cientificos insiste em enxergar o ramo como futil

* MARTINS, Eduardo. O Fashion Law no direito brasileiro. JusBrasil, 2023. Disponivel em:
<https://www.jusbrasil.com.br/artigos/o-fashion-law-no-direito-brasileiro/1340516844>. Acesso em: 02 de
setembro de 2024.

> ASSOCIAGCAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECGAO. Perfil do Setor, 2016.
Disponivel em: <http://www.abit.org.br/cont/perfil-do-setor>. Acesso em: 3 de maio de 2017.
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e superficial®, subestimando, assim, a condi¢do multimilionaria, do qual se desdobram os mais

diversos tipos de relagdes econdmicas e juridicas.

Na sociedade capitalista na qual estamos inseridos, a competicao agressiva, e por vezes
desleal, é traco caracteristico de um mercado em constante expanséo, fato que enseja a eclosdo
dos mais variados conflitos que, em ultima instancia, desembocam no Judiciario, buscando
resolucgéo justa e adequada. Maria Clara de Miranda Medeiros’ explica:

O mercado da moda vem exercendo notéria influéncia sobre a economia. A moda é
uma industria que cresce com rapidez peculiar e, com o desenvolvimento, surge o
dever do Estado em disciplinar a nova &rea, cabendo ao Poder Judiciério dirimir os
conflitos inerentes. [...] O mercado da moda influencia em grandes proporcGes a

economia brasileira e uma indUstria que produz tamanho impacto financeiro urge uma
protecao eficaz aos seus conflitos.

O mercado da moda abarca ndo somente o setor de vestuario propriamente dito, como
também a producéo de fibras téxteis, calgados, joias, perfumes, 6culos e acessérios em geral.
Guilhermo C. Jimenez8, especialista na area, destaca que a referida industria se configura nos
dias de hoje como uma cadeia global e altamente fragmentada, encerrando processos
relacionados a extracdo de matéria prima, producao téxtil, bem como operagdes com estilistas,
designers, faccGes, marcas e comerciantes. Neste cenario, poucas sdo as marcas que
efetivamente conseguem participar de maneira exclusiva de todas as etapas desta cadeia, o que
faz com que esta seja uma industria marcada por um alto grau de terceirizagéo.

O Direito ndo é uma ciéncia estatica®, ao contrario, deve acompanhar as transformacoes
econbmicas e culturais de forma a atender de forma mais satisfatoria a tutela das mazelas
sociais. E neste cenario de perquiricdo por uma melhor tutela do universo fashion e seus
consequentes desdobramentos que se desenvolve o Fashion Law, uma emergente especialidade
juridica que vem ganhando espa¢o no cenario nacional, com a alcunha de Direito da Moda, mas

que ja encontra grande relevancia em sistemas estrangeiros.

® GODART, Fréderic. Sociologia da Moda. Sdo Paulo: Senac, 2010, apud PESSOA, Tais Tavares Vieira;
GONCALVES, Camila Figueiredo Oliveira. Aspectos Juridicos da Moda: analise critica do Fashion Law no
Brasil. Fortaleza, Revista Juridica da UNI7, v. X1, p. 129-132, n. 1, abril, 2014.

7 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 02 de maio de 2017.

8 JIMENEZ, Guilhermo C; KOLSUN, Barbara. Fashion Law — A Guide for Designers, Fashion Executives and
Attorneys. Nova York: Fairchid Books. 2. Ed. P. 2.

9 SKIBINSKI, Francielle Huss. O Fashion Law no direito brasileiro. Curitiba: Centro Universitario de Curitiba,
p..2.
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Paises como Franca, Italia e Estados Unidos, ganham destaque neste aspecto. O Fashion

Law Institute (FIT), ligado a Universidade de Fordham, sediada em Nova York, é conhecido
como o grande pioneiro no assunto, por disponibilizar as primeiras plataformas académicas
voltadas para o estudo das questdes legais que afetam a industria da moda, apresentando como
publico alvo ndo somente os profissionais da area, designers, donos de marcas, varejistas e etc.,
como também advogados e juristas. Susan Scafidi, professora e diretora académica do curso, é
conhecida como a grande precursora da denominacdo Fashion Law.

Este segmento juridico tem atraido cada vez mais a atencao de profissionais da moda e
de juristas especializados. A crescente disseminacdo de pesquisas, publicacfes académicas,
cursos e programas dedicados ao Fashion Law e ao Fashion Business tem se intensificado nas
faculdades de Direito e nas escolas de design, refletindo um crescente interesse e
reconhecimento da importancia desse campo emergente.

No Brasil ndo poderia ser diferente. Instituicdes das grandes metropoles nacionais tem
implementado cursos e palestras voltados para a area, a exemplo do Instituto Brasileiro de
Negdcios e Direito da Moda, com sedes nos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro, organizacao
que se propGe a contribuir com a especializacdo do setor fashion nacional, oferecendo suporte
aos profissionais da area e fomento ao estudo da legislagdo pertinente’®. Nas palavras de Thays
Leite Toschi, Presidente da Comissdo de estudos em Direito da Moda da OAB-SP*!:

[...] essa indUstria precisa de representacao juridica especializada, com advogados que
atuem com empatia, de modo particularizado, com tecnicidade apurada e profundo
conhecimento do mercado e suas peculiaridades, razdo pela qual o "Fashion Law"
vem se consolidando mundialmente a cada dia, com perspectivas sérias e consistente
possibilidade de ascenséo.

Como resultado do prddigo crescimento da inddstria da moda no Brasil, o Direito da
Moda comeca a aparecer nas principais bancas de escritorios de advocacia e féruns juridicos
pelo paist?. Caroline Lira, ao analisar o cendrio supracitado, observa que “o Brasil passou a
exportar moda, profissionais e qualidade; com isso, precisou importar a discussao do que €

conhecido por Fashion Law”.

10 FASHION BUSINESS AND LAW INSTITUTE - BR. Quem Somos. Disponivel em:
<http://www.fbli.com.br/fbli >. Acesso em 4 de junho de 2017.

1 TOSHI, Thays Leite. O que é o “Fashion Law” — Direito da Moda. In: Luxus Magazine. Disponivel em:
<http://www.luxusmagazine.com.br/noticia.php?n=205 >. Acesso em 4 de junho de 2017.

12 LIRA, Caroline. As primeiras linhas do Fashion Law no Brasil. Disponivel em:
<https://jus.com.br/artigos/41999/as-primeiras-linhas-do-direito-da-moda-no-brasil/1 >. Acesso em 4 de junho de
2017.
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A0 passo que as marcas e empresas do ramo da moda dedicam espaco e orgamento cada

vez maiores para seus departamentos legais, também, os olhos dos profissionais do direito se
voltam para este nicho. Uma area que, apesar de dinamica, abrangente e em vertiginoso
crescimento, resta ainda pouco explorada pelos brasileiros.

Dessa forma, os juristas que melhor se instrumentalizarem, ou seja, se dedicarem de
maneira mais profunda ao funcionamento e particularidades intrinsecas a esta industria, bem
como a realidade e as necessidades de seus clientes aqui no Brasil, estardo na vanguarda de uma
atividade rica e arrojada em um direito diferenciado®3.Oportunas sio também as licdes de Cory
Greenberg!* ao destacar que “lawyer is one who not only understands the law, but who takes
the time to understand the world in which her clients lives”.

Visando a manutencao de seu exponencial crescimento, 0 mercado da moda clama por
representacdo juridica especializada, com advogados que atuem com tecnicidade apurada e
profundo conhecimento desta industria e suas peculiaridades, prestando assisténcia juridica
tanto de forma preventiva, para oferecer mais seguranga nos negocios perpetrados neste cenario,
como também de forma coercitiva, explicitando os critérios adequados para resolucdo dos

conflitos de interesse.

3 O Direito na moda: conceito e abrangéncia do Fashion Law

Conforme explanado, o Fashion Law é uma disciplina legal relativamente nova, que se
desenvolve a partir da dindmica e fragmentada indUstria da moda, motivo pelo qual a area
apresenta alto grau de interdisciplinaridade em relagcdo aos mais variados ramos juridicos. A
matéria ganhou maior difusdo em ambito empresarial e académico apenas nos ultimos anos, de
forma que, poucos juristas contemporaneos compreendem sua vasta amplitude.

Guilhermo C. Jimenez®® define o Direito da moda como uma especialidade legal que
resulta da compilacdo de outros ramos juridicos aplicados as controvérsias usualmente

enfrentadas por empresas e designers de moda:

13 SOARES, Viviane Ferreira Lima. Fashion Law: O Direito de Propriedade Intelectual aplicado a Industria
da Moda. Brasilia: Centro Universitério de Brasilia, 2016. p.16.

14 GREENBERG, Cory. Fashion Law: A Guide for Designers, Fashion Executives and Attorneys. Fairchid
Books, 2011. p. 73.

15 JIMENEZ, Guilhermo C; KOLSUN, Barbara. Fashion Law — A Guide for Designers, Fashion Executives
and Attorneys. Nova York: Fairchid Books. 2. Ed, p.. 2.

HUMANIDADES & TECNOLOGIA (FINOM) - ISSN: 1809-1628. vol. 57- abr/jun.2025

.
Doi 10.5281/zenodo.15019169 BY




REVISTA MULTIDISCIPLINAR

S HUMANIDADES E TECNOLOGIAS (FINOM) EFNom

FACULDADE DO NOROESTE DE MINAS
as with other legal specialties at the intersection of business law and intellectual
property (such as entertainment law, sports law, or art law), fashion law is actually a
compilation of legal disciplines. Thus fashion law incorporate relevant concepts from
intellectual property, contracts, corporate law, commercial sales, real state,
employment, advertising law, and international trade and customs, among others.

Para o autor e diretor académico do FIT, o principal objetivo do Direito da moda é
fornecer um guia conciso e pratico acerca de toda a gama de questdes legais enfrentadas por
uma empresa de moda em sua formagéo e crescimento. E também o que Ursula Furi-Perry?
destaca:

Itis afield that embraces the legal substance of style, including issues that might arise
throughout the life of a garment, starting with the designer’s original idea and
continuing all the way to the consumer’s closet. As a course, we defined fashion law
include four basic pillars: intellectual property; business and finance, with
subcategories ranging from employment law to real estate; international trade and
government regulation, including questions of safety and sustainability; and
consumer culture and civil rights. In addition on its central focus on apparel and

accessories, fashion law includes related areas such as textile production, modeling,
media, and the beauty and fragrance industries.

No que tange ao ordenamento juridico brasileiro, é de suma importancia ressaltar os
ensinamentos do Professor Gilberto Mariot!’, quem afirma ndo ser possivel se pensar no
Fashion Law como uma &rea autdbnoma do Direito:

O fato é que ndo existe um ramo especifico do Direito dedicado a esta matéria. Nem
seria necessario. ExpressGes como Direito da Moda, Direito do Entretenimento,
Direito Digital, Direito da Sociedade da Informagdo sdo apenas formas de organizar
um conjunto de leis, jurisprudéncias e costumes juridicos pela area de aplicagdo. E

uma caracteristica da globalizagdo e das novas tecnologias que nos obrigam a um nivel
de especializagédo cada vez maior.

Desta forma, os advogados que optem pela referida especializacdo precisam estar aptos
a enfrentar questdes relativas as mais diferentes areas juridicas e poderdo representar clientes
de variados oficios, como designers, marcas, fabricantes, distribuidores, varejistas, atacadistas,
publicitérios e até modelos. Os principais ramos de intersecdo apontados podem ser resumidos
em:
e Direito Empresarial: Este ramo juridico abarca uma ampla gama de operacdes
comerciais, incluindo contratos de compra e venda, importacdes e exportacOes; a
constituicdo, fusdo e expansdo de empresas; e a contratacdo de fornecedores, tanto

nacionais quanto internacionais. Envolve ainda a logistica de transporte de matérias-

6 FURI-PERY, Ursula. The little book of Fashion Law. American Bar Association, 2013, p.9.
YMARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. Sdo Paulo: Estacéo das Letras e Cores, 2016, p. 13.
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primas e produtos através de fronteiras de maneira regular, agil e eficiente, além de

acordos de licenciamento e distribuicéo.

e Direito do Trabalho: Refere-se ndo apenas as questdes relacionadas a mao de obra
empregada ao longo de todo o processo produtivo, desde a extragdo da matéria-prima
até a transformacdo desta em produtos finais destinados ao consumidor, mas também a
mé&o de obra contratada especificamente para a realizacdo de desfiles e campanhas
publicitarias.

e Direito Publicitario: Engloba a assessoria juridica na veiculacdo de propagandas e
editoriais em veiculos de comunicagdo, como jornais, revistas e midias sociais. Este
campo pode envolver complexas questdes relacionadas a utilizacdo de imagem e a
locacéo de espacos publicitarios especificos.

e Direito Ambiental e Sustentabilidade: Trata da busca por praticas de producao que
minimizem o impacto ambiental e promovam a sustentabilidade, refletindo a crescente
preocupacao com a preservacao dos recursos naturais e a redugdo dos danos ecolégicos.

e Propriedade Intelectual: Este campo abrange as diversas formas de protecdo juridica
das criagdes, incluindo direitos autorais e propriedade industrial. A protecdo de marcas,
o registro de designs e inovagOes fabris, bem como o combate a concorréncia desleal,
séo aspectos cruciais que serdo examinados de forma detalhada neste estudo.

As controvérsias legais abrangidas pelo Fashion Law sdo inumeras e complexas,
celeiros para vastos debates que ndo caberiam em apenas um trabalho, motivo pelo qual, uma
vez feitas as consideracfes iniciais necessarias a introducdo do leitor a este vasto tema, 0
presente estudo passara a se dedicar de maneira mais profunda as questdes pertinentes ao direito
de propriedade intelectual e sua aplicacdo as cria¢cbes do mundo da moda no ordenamento

juridico brasileiro.
4 O Direito de propriedade intelectual aplicado a industria da moda
A propriedade intelectual apresenta-se como ramo independente do direito, voltado para

tutela de bens imateriais provenientes da capacidade criadora do ser humano. Significa,
portanto, o reconhecimento juridico dado as producdes advindas do intelecto humano®®,

BMEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relagio entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
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Por meio desta, o Estado concede, ainda que temporariamente, ao criador de uma ideia

a exclusividade dos beneficios provenientes desta, vez que fruto do trabalho mental do
individuo. Sobre isso, Sonia Regina Federman'® aponta que “o ser humano tem uma
caracteristica impar: ele é capaz de pensar, sonhar e planejar para satisfazer suas necessidades.
O produto dessa capacidade intelectual é passivel de ser protegido como forma de impedir sua
reproducao ndo autorizada”.

Tem-se, desta forma, a Propriedade Intelectual como género, do qual a Propriedade
Industrial e o Direito Autoral sdo espécies. Nesse sentido se apresentam o0s ensinamentos de

Newton Silveira?:

A criatividade do homem se exerce ora no campo da técnica, ora no campo
da estética. Em decorréncia disso, a protecdo juridica fruto dessa criatividade também
se dividiu em duas areas: a criacdo técnica é objeto da Propriedade Industrial; a
invencdo estética, do Direito de autor.

A Revolucdo Industrial constituiu um marco seminal para a tutela das criacfes
intelectuais, uma vez que o surgimento de pdlos industriais e comerciais evidenciou a
necessidade imperiosa de os Estados instituirem normas e sistemas harmonicos para regular a
matéria. Este desenvolvimento visava facilitar o ordenado progresso das transacdes
internacionais. Neste contexto, a Convencdo da Unido de Paris para a Protecdo da Propriedade
Industrial de 1883, da qual o Brasil € signatario, representou um avan¢o fundamental ao
estabelecer o Sistema Internacional de Propriedade Industrial.

No Brasil, a protecdo da Propriedade Intelectual € atualmente consagrada como um
direito fundamental pela Constituicdo Federal, conforme os incisos XVII, XVIII e XXIX do
artigo 5°. As diversas espécies de Propriedade Intelectual sdo reguladas pela Lei n® 9.279 de
1996, conhecida como Lei de Propriedade Industrial (LPI), e pela Lei n°® 9.610 de 1998, que
versa sobre Direitos Autorais. Embora o Direito Autoral e o Direito de Propriedade Industrial
constituam categorias distintas dentro do amplo campo da Propriedade Intelectual, e possuam
suas especificidades e regimes préprios, ambos estdo interligados e sdo abrangidos pelo mesmo
corpo normativo. Tal divisdo legislativa é essencial para garantir uma tutela apropriada e

detalhada das peculiaridades e institutos especificos a cada segmento.

<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

19 FEDERMAN, Sonia Regina. Patentes: como redigir, depositar e conseguir. Belo Horizonte: FUNDAC, 2011.
p. 25.

2 SILVEIRA, Newton. Propriedade Intelectual. Sio Paulo: Manole, 5. ed. 2014.
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4.1 A propriedade industrial

A Propriedade Industrial é a espécie do Direito de Propriedade Intelectual responsavel
por tutelar as criagfes do intelecto humano destinadas a aplicacdo industrial. Neste ambito,
destaca-se o desenvolvimento técnico e o cunho evidentemente comercial da criacdo. O artigo
1°, paragrafo 2° da Convencéo de Paris de 18832! estabelece que:

a protecdo da propriedade industrial tem por objetivo os privilégios de inven¢do, 0s
modelos de utilidade, os desenhos e modelos industriais, as marcas de fabrica ou de

comércio, 0 nome comercial e as indicagdes de procedéncia ou denominagdes de
origem, bem como a repressdo da concorréncia desleal.

Nesta esteira, a Lei n® 9.279/1996 elenca como bens industriais passiveis de prote¢do, a
invencdo, o modelo de utilidade, a marca e o desenho industrial. Sendo que as referidas criagdes
podem ser tuteladas por meio de dois institutos juridicos distintos, a Patente e 0 Registro.

Patente e Registro nada mais sdo do que atos constitutivos de direito de propriedade
sobre bens intelectuais que asseguram a exclusividade legal temporéaria de seu uso, gozo e
disposicao?.

As Patentes, nas palavras de Gilberto Mariot:?®
[...] sdo basicamente ‘titulos de propriedade’ oferecidos pelo Estado (a Unido) aqueles
que levam a registro os produtos de sua criatividade e espirito inovador. As patentes
sdo ‘privilégios’ temporarios garantidos pela lei. Depois de certo tempo (entre 15 e 20

anos) esses privilégios terminam e as patentes decaem podendo qualquer um
reproduzi-las e explora-las economicamente.

Depreende-se do texto legal que, no ordenamento juridico brasileiro, o privilégio
temporario conferido pela patente esta intrinsecamente vinculado a protecdo de bens industriais

especificos, compreendendo tanto as invengdes quanto os modelos de utilidade.

21 CONVENCAO de Paris. 08 de julho 1883. Disponivel em: <http://www.inpi.gov.br/legislacao-1/cup.pdf >.
Acesso em: 13 de maio de 2017.

22 MEDEIROQS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

2 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. S3o Paulo: Estacio das Letras e Cores, 2016, p. 58.
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Conforme ressaltado por Gisele Cardoso?*, “a patente nio ¢ um produto e sim um

documento que garante a titularidade sobre uma invencdo ou modelo de utilidade que atendam
os requisitos legais dispostos em lei”.
As invences sdo produtos ou, em outras palavras, bens industriais, caracterizados como

criagBes originais do espirito humano? e resultam:

da juncdo criativa de objetos que ja estdo ao alcance do ser humano, para que se forme
uma nova matéria, responsavel por suprir as caréncias da coletividade, seja ela uma
férmula quimica, ou qualquer concepcédo intelectual, desde que anteriormente
desconhecida?®®.

O legislador péatrio ndo se preocupou em tracar o conceito deste bem industrial. Ao
contrario, o foco se voltou para a discriminacdo das criagdes do intelecto humano que néo
podem ser contempladas como invencOes para fins de protecdo pela lei de Propriedade
Industrial. Dentre os referidos impedimentos figuram as obras literarias, arquiteténicas,
artisticas e cientificas ou qualquer criagdo estética®’.

Os modelos de utilidade, por sua vez, sdo os bens industriais provenientes de uma
atividade inventiva que agrega melhoria funcional, ou que configure um avanco tecnolégico
susceptivel de aplicacdo industrial, a um produto ja existente. Sdo os recursos voltados para o
aperfeigoamento de uma invengdo, ou “toda nova forma introduzida em objetos conhecidos e
destinada a aumentar ou desenvolver a sua eficiéncia ou utilidade”?.

O legislador patrio estabeleceu alguns requisitos para que o produto de uma atividade
criativa seja patentedvel como invencdo ou modelo de utilidade, representados pela novidade,
atividade inventiva e aplicacdo industrial.

Nesta esteira, quando se busca analisar a possibilidade de tutela dos produtos
provenientes do mercado da moda por meio dos institutos ora analisados, nota-se que, a

principio, a exigéncia legal relativa a novidade e atividade inventiva, em conjunto com a

24 CARDOSO, Gisele Ghanem. Direito da Moda sob a perspectiva da Propriedade Intelectual: Analise do
produto “inspired” perante o direito. 101 f. Monografia (Graduacéo) — Direito, Universidade Federal de Santa
Catarina; 2014, p. 52.

2> MARIOT, op. cit., 2016. p. 65, nota 29.

2MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relagdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

27 BRASIL. Lei n°9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos & propriedade industrial.
Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm >. Acesso em 7 de maio de 2017.

28 PAESANI, Liliana Minard. Manual de propriedade intelectual: direito de autor, direito da propriedade
industrial, direitos intelectuais sui generes. S8o Paulo: Atlas, 2012. p. 39.
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vedacdo do registro de patentes de criagdes meramente estéticas, podem ser consideradas como

barreiras a protecdo do design de moda (popularmente conhecido como croqui) pelos institutos
analisados.

Maria Clara de Miranda?® explica, a luz das ideias de Eguchi:

Eguchi (2011) afirma que um design de moda ndo é tdo substancialmente diferente
dos designs ja existentes a ponto de ser considerado uma invencdo. Isso porque a
maioria dos itens da moda tém pardmetros pré fixados - como por exemplo, uma
camisa deve ter mangas, uma bolsa costuma ter alcas — e existem limites substanciais
nos argumentos de existéncia de novidade que os designers vao encontrar para obter
prote¢do patentaria.

A referida conjuntura, contudo, torna-se um pouco mais descomplicada quando se pensa
no design de moda voltado para producdo de joias e acessorios, como pulseiras, sapatos e
bolsas, por exemplo, setor no qual se mostra mais simples e até corriqueiro vislumbrar pecas
icOnicas, que evidenciem a atividade criativa do inventor. Destacando-se o produto dos padrfes
pré-existentes, pode-se, assim, alcancar a efetiva tutela por patentes.

Vale ressaltar, ainda, que a dificuldade encontrada pelos especialistas reside em proteger
por meio do instituto da patente o design de moda de um produto como um todo, 0 que nao
afasta a plena protecdo de seus componentes®® em separado. Tomemos como exemplo a bolsa
Kelly, modelo da marca Hermes. Seu fecho criado pela marca é exclusivo, contendo design
diferenciado, composto por duas tiras e uma chave, constituindo-se, portanto, como modelo de
utilidade plenamente patenteavel. Também, o “cursor de ziper” representa outra curiosa patente
bastante conhecida no mundo da moda, concedida em 1998 aos inventores Yasuharu Terada e
Susumu Ishiis?.

Existe, ainda, uma multiplicidade de patentes concedidas a produtos pertinentes a outras
etapas fabris da indUstria da moda, relacionadas, por exemplo, a elaboragdo de novos métodos
de producéo ou criagdo de novos produtos no setor téxtil. Nesse sentido, a crescente busca por
métodos de producgdo mais sustentaveis na sociedade atual tem impulsionado a criagcdo de novas

tecnologias voltadas para transformacdo de diferentes matérias primas em tecido, de modo a

29 MEDEIROQS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

30 CARDOSO, Gisele Ghanem. Direito da Moda sob a perspectiva da Propriedade Intelectual: Analise do
produto “inspired” perante o direito. 101 f. Monografia (Graduag@o) — Direito, Universidade Federal de Santa
Catarina; 2014, p.72.

31 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. S3o Paulo: Estacéo das Letras e Cores, 2016, p.66.
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reduzir o desmatamento, a abundante utilizacao de 4gua e demais impactos ambientais causados

pela fabricacdo de pecas novas. Tem-se como exemplo as malhas produzidas por reciclagem de
garrafas PET ja utilizadas na producdo de roupas e acessorios por grandes empresas como
Osklen e Adidas®2.

A0 passo que a patente é o instituto juridico apto a tutelar as invenc¢des e modelos de
utilidade, o Registro é o titulo de propriedade que garante a titularidade da marca e do desenho
industrial.

A Lei de Propriedade Industrial conceitua marca como “sinais distintivos visualmente
perceptiveis®*” de um produto ou servigo, de forma que é acertada a concepgio de Luiz Otavio

Pimentel®*:

Marca significa a combinacdo de um nome, de um simbolo que serve para identificar
0s produtos ou servigos em relacdo aos demais disponiveis no mercado. Porém, mais
que isso, a marca traduz a identidade da empresa e do produto, chegando a criar um
elo afetivo produto-marca-consumidor. Nesse cenario é imperioso atentar para a
importancia que a marca assume na hora de agregar valor a um determinado produto
e/ou servico. Logo, é essencial entender como a lei lhe confere protegdo.

O principal objetivo da marca é identificar a proveniéncia de determinado produto ou
servigo. Na sociedade de consumo na qual estamos inseridos, é cada vez maior a preocupacao
das empresas do ramo fashion em estabelecer claramente sua identidade e originalidade, de
modo a tornar seus artigos instantaneamente reconhecidos por seus potenciais consumidores.

A protecdo juridica da marca é hoje um imperativo de negdcios para as empresas da

moda. Guilhermo C. Jimenez®® elucida:

Trademark protection is thus a business imperative for large fashion companies.
Companies can charge a premium for their fashion products to extent that they have
created brand value in their trademarks. Thus, a simple white t-shirt (even one made
from the finest fabric) will not sell for more than $50 if produced by an unknown
brand, while a similar white T-shirt by Valentino may sell for $700, largely because
it bears the small metallic V, which indicates its prestigious origin. Brand value on its
magnitude can be expensive to acquire, requiring the investment of hundreds of
millions of dollars in advertising. Once fashion companies have achieved such brand

32 CARVALHAL, André. Moda com propoésito: manifesto pela grande virada. S&o Paulo: Paralela, 2016.

33 BRASIL, Lei n°9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial.
Brasilia, DF. Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm >.

34 PIMENTEL, Luiz Otavio. Curso de propriedade intelectual e inovagio no agronegécio. Floriandpolis: Mapa,
2012. p. 175.

35 JIMENEZ, Guilhermo C; KOLSUN, Barbara. Fashion Law — A Guide for Designers, Fashion Executives
and Attorneys. Nova York: Fairchid Books. 2. Ed.
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value, they understandably wish to keep it, and as a result, their highest legal priority
is often trademark defense.

Interessante ressaltar que a marca ndo se confunde com o nome empresarial e ndo se
resume em logotipo. O supracitado conceito é amplo e abrange os mais diversos elementos
figurativos, desde que potenciais identificadores do criador (pessoa juridica ou fisica), como as
estampas, por exemplo.

Para ilustrar, tem-se 0 caso pertinente a utilizacdo indevida do padrdo de estampa
denominado “Canvas Monogram” criado em 1896 pela grife francesa Louis Vuitton como
forma de identificacdo de seus produtos. Apds utilizacdo indevida do desenho por empresa
brasileira, a Justica de S&o Paulo reconheceu o direito de exclusividade do uso da estampa pela
Louis Vuitton, coibindo outras de comercializar produtos grafados com o padrao.

A também mundialmente conhecida maison francesa Louboutin reclamou
judicialmente, e teve reconhecida, a exclusividade de utilizacdo do solado vermelho em sapatos,
alegando ser esta a marca registrada ou, em outras palavras, o sinal distintivo de suas criagoes.

Por fim, outra ressalva diz respeito a possibilidade de registro de marcas
tridimensionais, consideradas pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial como ““a forma
de um produto, quando é capaz de distingui-lo de outros produtos semelhantes®®”.

A marca tridimensional muito se assemelha ao Trade Dress norte americano, vez que
ambos se referem a tutela da forma plastica de um produto, sua embalagem ou até mesmo um
de um conjunto-imagem, com potencial de distingui-lo dos demais, sem, contudo,
proporcionar-lhe melhoramento técnico. E o que destaca Guilhermo C. Jimenez:

Trade dress is intellectual property in the characteristic appearance or packing of a
product. To be protectable, it must be inherently distinctive (as a unusual shape of a

perfume bottle), or the public must have learned to associate the appearance of the
product with its specific source.

Exemplo classico de marca tridimensional registrada na industria da moda é a icdnica
embalagem do perfume “Chance” da marca Chanel. O instituto também ja foi aplicado ao
design de algumas pecas que se tornaram classicas e atemporais como o modelo da bolsa 2.55

da mesma marca e o modelo Kelly da Hermés®'.

36 INSTITUTO NACIONAL DE PROPRIEDADE INTELECTUAL. Marca — mais informagcdes. Disponivel em:
<http://www.inpi.gov.br/menu-servicos/marcas/marca-2013-mais-informacoes>. Acesso em: 8 de maio de 2017.
3 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
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O desenho industrial, por sua vez, ¢ definido na Lei n® 9.279/1996, em seu art. 95%

como.

[...] a forma plastica ou ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas
e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e
original na sua configuracdo externa e que possa servir de tipo de fabricacdo industrial.

Popularmente conhecido como design, o desenho industrial é a forma bidimensional que
representa atividade inventiva, passivel de producéo industrial, voltada apenas para criacéo da
configuracio visual aplicada ao produto, sem lhe agregar aspectos funcionais®. E o que destaca
Livia Loureiro®:

O objeto se torna visualmente diferente, embora a funcionalidade continue sendo a
mesma. E possivel usar como exemplo bolsas com designs diversos. Apesar de serem

visualmente diferentes, continuam tendo a mesma funcéo, que seria a de carregar 0s
pertences de alguém.

Gilberto Mariot*! destaca o registro de desenho industrial como o instituto juridico mais
utilizado no que tange a tutela da moda. Concepcao que é igualmente realcada por Maria Clara

Medeiros:

Dentro do &mbito da Propriedade Intelectual, o registro de Desenho Industrial,
realizado perante o INPI, tutela de maneira mais abrangente a criacdo no ramo da
moda, desde que o design cumpra os requisitos da LPI para tanto, qual sejam a
viabilidade industrial, a novidade e a originalidade.

Os croquis de moda, enquanto representacdes graficas de design, encapsulam néo
apenas a esséncia estética do produto, mas também elementos técnicos indispensaveis ao
processo de manufatura industrial. Dentro desse escopo, a intersecdo entre o desenho, o0 molde
e as exigéncias normativas de novidade e originalidade configura um campo fértil para a

protecdo juridica sob a modalidade de desenho industrial.

<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

38 BRASIL, Lei n°9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigagdes relativos a propriedade industrial.
Brasilia, DF. Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/Leis/L9279.htm >. Acesso em 7 de maio de
2017.

39 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda, op. cit., nota 43.

“LLOUREIRO, Livia Murad Neffa. O direito da moda atende os requisitos essenciais para ser considerado
um ramo juridico autdnomo?.73 f. Monografia (Graduagdo) — Direito, Faculdade de Direito de Vit6ria, 2012, p.
28.

“1 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. S&o Paulo: Estacio das Letras e Cores, 2016. p.68.

HUMANIDADES & TECNOLOGIA (FINOM) - ISSN: 1809-1628. vol. 57- abr/jun.2025

. @ 0
Doi 10.5281/zenodo.15019169 BY




REVISTA MULTIDISCIPLINAR

S HUMANIDADES E TECNOLOGIAS (FINOM) EFNom

FACULDADE DO NOROESTE DE MINAS
No contexto juridico brasileiro, é imperativo salientar que a divulgacdo prévia da

criacdo, anterior ao protocolo de pedido de registro, compromete a exigéncia de novidade do
desenho industrial. Este fator é de suma importancia e demanda uma analise meticulosa,
especialmente considerando a dindmica intrinseca da industria da moda, onde a efemeridade
das tendéncias pode impactar diretamente a eficicia da protecdo conferida. Assim, a
observancia rigorosa dos requisitos de novidade torna-se um elemento crucial para a

salvaguarda adequada das criages modisticas no mercado nacional.

4.2 Direitos autorais

O Direito Autoral é a espécie do Direito de Propriedade Intelectual assegurada pela Lei
n°®9.610/1998. Responsavel por tutelar as criagdes de cunho estético do intelecto humano, pode
ser definido, conforme conceitua o jurista Antonio Chaves®2:

[...] como o conjunto de prerrogativas que a lei reconhece a todo criador intelectual
sobre suas producdes literarias, artisticas ou cientificas, de alguma originalidade, de
ordem extra pecunidria, em principio, sem limitacdo de tempo; e de ordem

patrimonial, ao autor, durante toda a sua vida, com o acréscimo, para 0s sucessores
indicados na lei, do prazo por ela fixado.

Destaca-se, portanto, a natureza juridica diplice desta categoria de direitos, como

também na concepcao de Gilberto Mariot*:

A esséncia dos Direitos autorais reside no espirito criativo do autor de determinada
obra (literaria, artistica, cientifica ou — atualmente — digital, como é o caso do
software) para o qual, em virtude dessa criacdo, surgem direitos exclusivos da
propriedade incorpérea com atributos de ordem intelectual, moral e patrimonial,
oponiveis a todos.

A protecdo juridica do design de moda por meio da tutela dos direitos autorais tem sido
amplamente debatida entre os especialistas e doutrinadores da area. O cerne desta discussao
repousa no fato de que o direito autoral, segundo a legislacdo vigente, rege as criacdes

intelectuais do espirito humano, conferindo relevancia ao caréater estético da obra.

42 CHAVES, Antonio. Criador da obra intelectual. Sdo Paulo: LTR, 1995. p. 28.
43 MARIOT, Gilberto. Fashion Law: a moda nos tribunais. S&o Paulo: Estacio das Letras e Cores, 2016.
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No entanto, o legislador brasileiro, ao disciplinar a matéria, optou por excluir da

abrangéncia dos direitos autorais o aproveitamento industrial ou comercial das ideias contidas
nas criacdes intelectuais. Esta exclusdo € de extrema importancia, pois sublinha uma distin¢éo
fundamental: enquanto o direito autoral protege as expressdes criativas e estéticas das obras,
ele ndo se estende as aplicagdes industriais ou comerciais dessas ideias, que sdo regulamentadas
por outras modalidades de protecdo, como o desenho industrial.

Este delineamento legislativo reflete uma tentativa de equilibrar a protecdo da
criatividade estética com a necessidade de fomentar a inovacdo e a competicdo no mercado.
Portanto, para que o design de moda receba protecdo adequada, € necessario explorar
mecanismos alternativos a luz das especificidades do setor, garantindo que a tutela oferecida
seja compativel com a dindmica e a natureza transitoria das tendéncias de moda.

Nesse sentido, a introducdo do design de moda no mercado, associado ao carater
utilitario de seus produtos, sdo considerados por muitos como ébices a viabilidade da referida
protecdo**. Em razdo do explanado, para estes, o Desenho Industrial se mostra como o instituto
juridico adequado e suficiente para a tutela do desenho de moda.

Para outros, no entanto, a fabricacdo industrial e o carater funcional dos produtos do
mundo fashion ndo sdo suficientes para desnaturar a esséncia estética que muitos destes
carregam. Silveira®® afirma que “ndo ha como negar o valor artistico a certas criagdes no campo
da industria, as quais, reconhecidamente, sdo dotadas de valor estético.”

A situacdo é ainda mais evidente quando se trata das produgdes de pequena escala ou
artesanal e, até mesmo, as pecas da Alta Costura, nas quais a fabricagdo mesmo que em
relativamente alta escala, ndo Ihes retira a natureza de obra de arte e criagéo do espirito humano.

Nesse sentido, Maria Clara Medeiros*® sucinta:

A funcionalidade e a estética ndo sdo necessariamente excludentes uma da outra,
sendo devida a excluséo apenas quando a esséncia do produto traduzir apenas aspectos
funcionais, sem ter tanta relevancia o lado artistico. Prova disso encontra-se na fungéo
existente nas roupas, pois a vestimenta ndo é a sua Unica funcdo, jA que 0s
consumidores atentam-se ao status conferido pelo produto e seu aspecto ornamental.

4 MEDEIROS, Maria Clara de Miranda. As novas possibilidades juridicas decorrentes da relacdo entre
Propriedade Intelectual e Direito da Moda. Disponivel em:
<https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibilidades-juridicas-decorrentes-
da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>. Acesso em: 2 mai. 2017.

% SILVEIRA, Newton. Direito de autor no desenho industrial. Sdo Paulo: Revista dos Tribunais, 1982. p. 133.

4 MEDEIROS, op. cit, nota 50.
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Ante a isso, vislumbra-se a possibilidade de separacgdo das fei¢des estéticas e funcionais

das obras, de forma que o registro do Desenho Industrial do design de moda ndo constitui
impedimento para que 0 mesmo seja também protegido por meio do Direito Autoral.

Por este entendimento, sempre que presentes 0s requisitos legais respectivos, a protecéo
dos croquis e moldes deve ser dual: registro do Desenho Industrial e reivindicacdo de Direito
Autoral. E o que traduz José de Oliveira Ascensio*’:

Embora cada instituto de propriedade intelectual represente um regime juridico de
prote¢do completo, ndo é impossivel conceber que a mesma criagdo possa estar sujeita
a dois regimes diferentes, como ocorre com mais frequencia — mas nao
exclusivamente — com o desenho industrial, uma vez que é definido como forma
plastica ornamental.

4.3 A relevancia de se tutelar a propriedade intelectual na industria da moda

Uma vez averiguada a viabilidade de aplicacdo das leis de propriedade intelectual aos
produtos provenientes do mercado da moda, passa-se a dispor sobre a necessidade do mundo
juridico efetivamente voltar seus olhos para este mercado, no intuito de coibir a concorréncia
desleal e manter seu regular e exponencial desenvolvimento.

A cada dia, novas empresas fashions surgem no mercado nacional e, neste cenario de
vasta oferta, a criatividade e originalidade dos designers tornam-se trabalho cada vez mais
penoso. A exclusividade agrega valor ao produto perante o saturado mercado.

Isto porque, conforme Guilhermo C. Jimenez*® destaca, a moda é uma indUstria
naturalmente imitativa e baseada em tendéncias, e complementa: “To say an article of clothing
is ‘in fashion’ is to imply that it is part of a larger trend and resembles similar itens produced
by competitor”.

As tendéncias e referéncias sdo inerentes ao mundo fashion e, até mesmo, consideradas
por alguns especialistas na area como processos relevantes para o desenvolvimento deste

mercado. O professor Guilhermo C. Jimenez*® explica:

47 ASCENSAO, José de Oliveira Ascensdo; JABUR; Wilson Pinheiro; SANTOS, Manoel J. Pereira dos.
Propriedade intelectual: direito autoral. S&o Paulo: Saraiva, 2014. p. 200.

8 JIMENEZ, Guilhermo C; KOLSUN, Barbara. Fashion Law — A Guide for Designers, Fashion Executives
and Attorneys. Nova York: Fairchid Books. 2. Ed.

“1bidem, p.10.
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Fashion is a exceptionally competitive and demanding sector that is in constant flux.
Every season witnesses the arrival of new designers and new trends, and also brings
news of the decline and fall of yesterday’s styles. It’s very difficult for any fashion
company or retailer to predict which new products will be hits and which will be
misses. When a retailer is lucky enough to stock a very hot fashion product, it tends
to sell out quickly, and thereafter costumers who come looking for that item are prone
to leave in frustration and disappointment unless the retailer can quickly stock a
similar item. Conversely, when a product is a flop, it takes up valuable space on
shelves and racks, and then must often be sold at a sharp discount on sale. Thus, there
is a strong incentive on everyone’s part t0 join the stampede when a new trend
becomes popular. As a result, retailers are receptive to companies that provides
knockoffs of hot new products and styles, and competitors are always looking to
imitate each other’s must successful products.

A democratizagdo da moda e desenvolvimento das lojas denominadas fast fashion —
como Zara, Forever 21 e H&M — foram fatores que influenciaram a eclosdo no comércio dos
produtos concebidos como inspired, pecas resultantes de uma releitura de produtos ja existentes
nas colecdes da alta costura ou grifes de luxo, tornando a moda menos exclusiva e mais
acessivel para as demais camadas sociais. Contudo, 0 que tem se observado € a crescente
utilizacdo equivocada do conceito, que acaba se fazendo morada para os falsificadores e

favorecendo a concorréncia desleal. E o que elucida Maria Clara Medeiros®:

Tendo em vista a dificuldade de criagdo de algo realmente novo dentro desse meio e
da necessidade e desejo de conquistar o mercado, muitas vezes opta-se por inspirar-
se em algo ja existente, e ndo poucas vezes o limite aceitavel para a inspiracdo é
ultrapassado, caracterizando as cOpias, que devem sem sombra de duvidas ser
repreendidas pelo direito.

E ténue a linha que separa uma inspiracio de uma falsificaco e, enquanto a primeira é
aceitavel no mercado, a Ultima € penalizada pela legislacao nacional (art. 184 do Codigo Penal)
como delito de contrafacdo, popularmente conhecido como “pirataria”. Gisele Cardoso®! aponta
que o produto falsificado ¢ aquele que “tem a intencdo de se fazer passar pelo original, muitas
vezes gerando até confusdo nos consumidores. O produto falsificado ou contrafacionado é
fabricado nos mesmos moldes, cores e materiais de modo a assemelhar-se com o original.”

O processo de criagdo, escolha de material, fabricacdo e langamento de produtos no
mercado da moda demanda custos, tempo e dedicacdo. Por outro lado, as empresas que apenas

reproduzem produtos ja existentes no mercado ndo precisam realizar esta extensa cadeia de

*0MEDEIROS, disponivel em: <https://mariaclaramiranda.jusbrasil.com.br/artigos/303302681/as-novas-possibi
lidades-juridicas-decorrentes-da-relacao-entre-propriedade-intelectual-e-direito-da-moda>.

>1 CARDOSO, Gisele Ghanem. Direito da Moda sob a perspectiva da Propriedade Intelectual: Analise do
produto “inspired” perante o direito. Florianopolis: Universidade Federal de Santa Catarina; 2014. p. 73.
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desenvolvimento. Copiar um produto que estd em voga é hoje garantia de venda e producéo

rapida com baixo custo®. Trata-se, em sua esséncia, de meio desleal para capturar clientela de
outrem, aumentando seus lucros em detrimento do trabalho mental do criador.

Neste cenario, a tutela da propriedade intelectual ndo somente garante a exclusividade
do produto, agregando-lhe valor econémico, como também fomenta a pesquisa e
desenvolvimento das criaces no mercado. Gisele Cardoso® ressalta que “a protegdo das
criagdes de moda por meio dos mencionados institutos é essencial para impedir que elas sejam
reproduzidas desenfreadamente”, bem como incentiva a formagdo de parceria entre as marcas,
como ja tem se observado entre as redes de fast-fashion e designers de luxo, desenvolvendo
outras formas de se extrair renda sem que haja infracio a propriedade intelectual alheia. E o

que explica Luana Cerqueira®:

Artistas renomados que cedem o direito de reproducdo de seus desenhos para a
comercializagdo, em grande escala, pelas redes varejistas do setor de vestuério,
embora com a ressalva de que seu nome seja divulgado como criador da peca. Trata-
se de contrato vantajoso para ambas as partes: estrelas da moda entram com o nome a
criatividade, enquanto as cadeias de lojas entram com materiais baratos e o grande
publico.

A propriedade intelectual tem como objetivo precipuo ndo so tutelar o autor ou inventor,
como também fomentar a pesquisa e dedicacdo dos trabalhadores da area, pois é evidente o
crescimento econdmico que as criagdes suscitam para o pais. Desta forma, a efetiva aplicacdo
dos institutos ja positivados na legislacdo nacional estimula o desenvolvimento de novos
processos e tecnologias, além de criar um meio ambiente seguro e confiavel para trabalhadores
e empresas, mostrando-se como a forma mais acertada para acompanhar o exponencial

crescimento do mercado da moda.

5 Concluséao

A analise empreendida no presente estudo visa demonstrar, com rigor e profundidade,

a inegavel relevancia econdmica e social da tutela juridica abrangente da industria da moda,

2 CARDOSO, Gisele Ghanem. Direito da Moda sob a perspectiva da Propriedade Intelectual: Analise do
produto “inspired” perante o direito. Floriandpolis: Universidade Federal de Santa Catarina; 2014. p. 73.

>3 Ibidem,. p. 73.

> CERQUERIA, Luana Fabrizia Ledesma de. A propriedade intelectual da criagdo da moda. Universidade
federal de Santa Catarina (Mestrado em Direito), Florianépolis, p. 65.
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com especial atencdo as questdes atinentes a protecdo da propriedade intelectual oriunda deste

setor multifacetado.

No século XXI, a moda ascendeu ao patamar de inddstria global, movimentando cifras
exorbitantes que crescem exponencialmente a cada ano. Neste contexto, o Brasil desponta como
uma poténcia emergente em ambito internacional, devendo, portanto, estar devidamente
capacitado para regular as diversas implicacGes juridicas que este mercado dindmico e
complexo inevitavelmente suscita.

E imperioso que os juristas e empresarios envolvidos no setor estejam profundamente
cientes das peculiaridades intrinsecas a esta inddstria, compreendendo seu funcionamento,
institutos, l6gica de mercado e cadeia produtiva, com vistas a assegurar uma prote¢do mais
eficaz ao desenvolvimento das criacBes e equilibrar as relacdes mercadoldgicas, conferindo,
assim, maior seguranca juridica aos agentes que nele atuam.

O estudo revela que os institutos ja consagrados na legislacdo brasileira ndo apenas
podem, como devem, ser aplicados de forma incisiva na protecdo das criagcbes oriundas do
universo fashion, em todas as etapas de sua producfo. E imprescindivel que designers e
empresas em expansdo incluam, entre suas prioridades, a salvaguarda de sua propriedade
intelectual, tanto no que se refere a protecéo de suas marcas registradas, quanto a tutela de suas
criagdes por meio de registros, patentes ou direitos autorais.

O que se evidencia atualmente ndo é tanto uma auséncia de regulacdo juridica do setor,
mas sim uma discriminacdo académica e profissional que marginaliza sua analise, apesar de
sua indiscutivel relevancia econémica, sendo frequentemente estigmatizado pelos operadores
do direito no pais.

Diferentemente de sistemas juridicos estrangeiros, como o norte-americano, o Brasil
dispde de legislacdo apta a regulamentar integralmente a cadeia de produgéo e comercializagdo
da moda. A recorrente demanda por normatizagédo especifica, manifestada por muitos, revela
apenas um profundo desconhecimento acerca da legislacdo vigente e do funcionamento do
sistema nacional de propriedade intelectual.

E certo que a burocratizagio e os elevados custos processuais sao fatores que merecem
consideracdo no tocante a efetivacao da tutela, mas esses desafios devem ser superados pelo
aprofundamento académico e pela formacéo de profissionais especializados, que se dediquem
com rigor ao estudo das peculiaridades desta industria, para evitar que 0 mercado da moda

continue a ser tratado a margem do direito.
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Ao assegurar os direitos do autor ou inventor mediante a correta aplicagdo dos institutos

juridicos pertinentes, em consonancia com a legislacdo patria e os tratados internacionais dos
quais o Brasil é signatario, fomenta-se a pesquisa e 0 desenvolvimento das criacdes,

impulsionando, consequentemente, toda a economia nacional.
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